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Die Angst abgehiingt zu werden

Werbefilme Das Festival Spotlight in Mannheim hat keine Heile-Welt-Filmchen rund um Tiitensuppen
gezeigt, sondern Minidramen voller Furcht einfléfenden Zeitgeists. Von Thomas Klingenmaier

Dass der Mensch trotzdem weiter

kauft und die Wirtschaft am Laufen
halt, liegt daran, dass er erst in zweiter Li-
nie die Produkte, in erster Linie aber die
mit ihnen verkniipften Lebensgefiihle be-
gehrt, Fiir die Verkniipfung ist die Werbein-
dustrie zustiindig, deren deutscher Zweig
gerade seinen jihrlichen Filmwettbewerb
. Spotlight abgehalten hat. Der lief erstmals

Irgendwann sind die Schrinke voll.

im Mannheimer Rosengarten, hat aber-

auch dort auf das verzichtet, was viele Wer-

bekunden immer noch am liebsten ordern:

droge Heile-Welt-Hochglanzidyllen rund
um Scheuermittel, Tiitensuppen, Abfiihr-
mittel, Spotlight fithrt Dramen, Komddien,
Satiren im Miniaturformat vor, Filmchen,
die wie ihre groflen Geschwister im Kino
etwas dariiber verraten, wie wir uns sehen
oder sehen mochten.

Obwohl Werbefilme sich gekonnt anbie-
dern, sind sie alles andere als zuverlissige
Freunde. Sie sind Verridter durch und
durch. Sie stellen fragwiirdige Tendenzen
und Befindlichkeiten aus. Nehmen wir als
Beispiel den Spot ,Evian Roller Babies®,
der ein Mineralwasser bewirbt und in der
Wettbewerbskategorie ,Web & Mobile®

den Publikumspreis in

Das sind Gold geholt hat. Mit
keine Hilfe des Bildcompu-

ters kann sich hier
Freunde, eine Rasselbande Win-
sondern delkinder schon so
Verriter. auffithren wie die gro-

flen Skater im Stadt-
park, kann protzige
Hip-Hop-Gesten nachahmen und doch mit
dem strahlenden Unschuldsblick erster
Welterkundung durch die Gegend ldcheln.
Das blickbindend Widersinnige erwach-
sen agierender Babys hat die Werbeindu-
strie schon oft genutzt. Viel Uberraschen-
des steckt also nicht mehr in dem Spot. Was
macht dann seine Wirkung aus? Vermut-
lich rithren die ,Roller Babies” an einen
Wunschtraum der Leistungsgesellschaft.
Hier erledigt der manipulative Bildcompu-
ter, was im biirgerlichen Heldenleben die

Turboerziehung, das Geniezuchtpro-
gramm mit tausend Ratgebern und Forder-
kursen bewirken soll - Kinder um einige
Entwicklungsstufen nach vorne zu zerren.

Der heimlichen Bestirkung biirgerli-
cher Lebensentwiirfe steht in der Werbung
eine andere Tendenz zur Seite, jene zur
Herabsetzung unbiirgerlicher Lebensent-
wiirfe. Damit ist jetzt nicht der gloriose Aus-
steiger, Naturgeniefler oder Selfmademan
gemeint, der langst zum biirgerlichen Opti-
onsprogramm gehort, sondern das Klein-
biirgerliche, das Biuerische, das angeblich
SpieRige, ein grofes Repertoire des ver-
meintlich Uncoolen.

Der mokante Blick auf alles, was nicht
trend- und markenbewusst, stylingkundig
und aufstiegsbereit daherkommt, liefert
verldsslich unterhaltsame, sarkastische
Clips. Da ist zum Beispiel der Blick in ein
todlangweiliges Wohnzimmer, wo ein
Buchhaltertyp der fiinfziger Jahre mit De-
pressionsmiene einer popeligen elektri-
schen Eisenbahn bei ihrer Kreisfahrt

Dieser Clip spielt nur mit Horrorfilmmustern. Aber Werbung kann gruseln.

Fato: Spotlight

durchs Plastikgriin zuschaut. Die peppige
Videospielkonsole, lernen wir, ist hier noch
nicht angekommen.

Die Einschitzung, alle anderen, die
nicht unseren Stil leben, seien Witzfiguren,
beeinflusst sogar jene Spots, die Eigenwil-
ligkeit preisen wollen. Im Studentenwett-
bewerb bekam ,,Oleg - Life of a Weight-
lifter®, erdacht von einem Team der Film-
akademie Ludwigsburg, den Silbernen
Spotlight der Fachjury zugesprochen. Hier
wird ein Mann gepriesen, der auf dem Dorf
von Kindesbeinen an als starker Max mit
itber den Kopf gestemmter Zweihandhan-
tel durch die Welt lief. Aber dieser Blick ist
auch dann, wenn er geriihrt wirken will,
immer ein wenig spottisch. Vielleicht ha-
ben all diese Spots, in denen gezeigt wird,
dass man zu langsam oder bei den Falschen
sein, sich blamieren oder etwas Wichtiges
verpassen kann, mit der Krise zu tun. Grus-
lig und gegruselt spielen sie mit der Vorah-
nung, der Aufschwung kénnte einige mit-
nehmen, aber viele zuriicklassen.




