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Natiirlich hatte ein nun Finfzigjahriger avich einmal eine Tauchphase: Szene aus dem Spot fiir eine Kamera, die ein Leben begleitet.

Bei Youtube sahen ihn schon zwei Millionen Menschen — vom 'Sqagvub{ikum wie von der Fachjury gab es Gold,
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Ein alter Lada schwebt durchs All

Gute Werbung ist ein Féstival wert: ,Spotlight* gastiert jetzt in Mannheim

~ Was die sogenannte Metropolregion
Rhein-Neckar dringend braucht, ist ein

guter Werbespot. Insofern trifft es'sich
bestens, dass das Werbefilmfestival popot-
light” am vergangenen Wochenende in
Mannheim gefeiert wurde. In einer holz-

‘getifelten Halle, ,unserem wundersché-

nen Rosengarten, -wie Biirgermeister

Michael Grétsch es spezifizierte, versam- .

melten sich am Freitagabend zweitau-
send Menschen, um die sechzig besten

Werbefilmchen des vergangenen Jahres -

zu sehen. Doch zundchst mussten sie fiing-
zig Minuten Einleitungsgerede tiber sich
ergehen lassen, das vor allem die unge-
heure Bedeutung der Regjon.deutlich zu
machen versuchte: Als ,Zentrum der

. deutschen Kreativwirtschaft* riihnite
Grétsch seine Stadt. Das Tnervte, bewies’
aber indirekt den Wert guter, Werbung:-

Wenig spiter zeigte ein Wettbewerbsbei-

trag, wie in.wesentlich kiirzerer Zejt ~
- namlich acht Sekunden — ein noch sperri-

geres Thema — némlich Aids-Priivention
— wahre Begeisterungsstiirme ausidsen
kann, . . "

Vielleicht entwickelt also bald eine
Werbeagentur eine Kampagne fiir die Re-

gion Mannheim und Rest. Die kann sich .
" mit dem ,Spotlight“-Festiva] durchaus

schmiicken: Das kam nach. Stationen in

Ravensburg, Friedrichshafen und Rust -

erstmals und gleich fiir fiinf Jahre nach
Mannheim. Und abgesehen von den et-
was zu groflen Worten der Gastgeber,
war der Abend durchaus gelungen. Dass

- die Besucher 25 Buro fiir ihre Eintritts-
. karte gezahit hatten, nur um sich dann

Werbung anzusehen, wurde von Modera-
tor Oliver Kalkofe zwar bekichert, lohn-
te sich aber allein schon fiir dessen Frech-
heiten, von denen auch die Beteiligten
und Geehrten nicht verschont blieben:
So unterband .er Ansprachen kurz vor
Mitternacht mit dem Vorschlag, es mége
doch jemand die Internetseite +Spotlight-
dankesreden.de” ginrichten ~ hier wolle
man jetzt mit dem Programm fortfahren,
Angesichis der Tatsache, dass dieses l4n-

ger dauerte als eine handelsiibliche In-

-szenierung vonn Wagners ,Walkiire, war

das keine schlechte Idee. :
Spaf} bezog das Festival aus den gréi-

tenteils witzig angelegten Spots, Span-
nung daraus, dass sowohl eine Fachjury -

als auch das Saalpublikum seine Favori-
ten kiirte. -Letzteres . wurde dafiiy mit

»Wer wird Millionar?“-artigen Ted-Geri-

ten ausgestattet, mit denen es jedem Wer-
bespot eine Schulnote zwischen eins und
sechs gab. Die Jury aus Werbeprofis und

Medjenvertretern hatte schon am Vortag

alle 211 Einreichungen angesehen - und
groBitenteils ganz andere Filme ausge-

zeichnet als die Zuschauer. Doch es gab E
auch gemeinsame Begeisterung, etwa

fiir eine Serie aus drei Spots, die in je nur
acht Sekunden fiir den Einsatz von Kon-

domen werben: In einem davon stehen -

ein Mann und eine Frau im Bus, blicken
sich an — und haben im nichsten Bild
schon Sex, ein Schriftzug wird eingeblen-

“det: ,Ging’s zu schnell, um an Gummis-

zu denken?“ Das Publikum jubelte - und
gab dem Film der Ziircher Agentur Euro

"RSCG Gold in der Kategorie ,TV &

Kino®. Silber gab es von der Fachjury —

. deren Favorit; ein Spot des Baumarktes
" Hornbach, fiel allerdings im Saal durch.

. Mit dem Angebot in der Rubrik ~Web

& Mobile“ war die Jury so unzufrieden, -
* dass sie nur Bronze vergab, Das ging an
'die Serviceplan Prste - Werbeagentur

GmbH- fiir spektakulire Action: Der

‘Trick, bei dem ein Tischtuch so schnell

vom Tisch gezogén wird, dass Glaser
und Teller stehenbleiben,. wird in dem

. Spot auf eine ganze Festtafel angewandt

— das klappt-dank eines Motorrads, das
von null auf hundert in 2,9 Sekunden be-

schleunigt und dabei ausschlieBlich die
Tischdecke mit sich zieht. Dem Publi- -
‘kum dagegen gefiel eine Gang animier-
ter Babys am besten, die dank Evian-
Wasser munter Breakdance-Kunststiicke |
-vorfihrt: Einig waren: Zuschauer und
Fachleute sich bei der Beurteilung eines .
Spots fiir eine Olympus-Kamera: In der -

Kategorie fiir Unkategorisierbares, No
Limits“, erntete er gleich zweimal Gold,
Die Jury lobte die semotionale Inszenie-
rung®, die fiir die Dauer. eines Popsongs
die ersten fiinfzig Lebensjahre eines
Durchschnittsbiirgers in Fotos erzihlt.
Wahrend in der groBziigig bemesse-
nen Pause das Publikumsvotum aufberei-
tet wurde, stirkten sich die zahlenden
Giste mit Laugengebick, die geladenen
am. VIP-Buffet. Das allerdings war so
schummrig ausgeleuchtet, dass sich

- nicht wenige hungrige Hetren auf einen

Tagliatelle-Berg groBziigig Kartoffelki-

. Be luden, die im Dunkeln nach Fleisch-

klopsen aussahen. Der Stimmung tat-das
keinen Abbruch — auch die Gewinner im
Studenten-Wettbewerb feierten hier. Flo-
rian Friedrich Diinzen, der Spielfilm-
regie an der Hochschule fiir Fernsehen
und Film in Miinchen studiert, freute
sich tiber Jury-Gold fiir seinen TV-Spot
fir den Autohersteller Lada. Er wolle
»dem Mainstream etwas entgegenset-
zen®, sagte Diinzen liber seine charman-

‘te Spotserie, in der ein alter Lada mit

Kosmonauten durchs ‘All gondelt. Die
Parallele zwischen der russischen Raum-
fahrt und dem Auto habe jhm gefallen:
wRKann eigentlich nix, kommt aber trotz-
dem tiberallhin.“ Nun wolle er Kontakt
mit Lada aufnehmen und den Spot zum
Kauf anbieten: - | '

Dotiert sind von den Werbefilmprei-
sen nur die studentischen Gold-Gewin-
ner, die vom Publikum gewihlt werden.
Hier kam Diinzens Spot nicht so gut an:
Isabel Prahl von der Kélner Hochschule
fur ‘Medien gewann mit einem Social

Spot, der mit der rithrenden Geschichte
" einies kleinen Jungen fiir mehr Aufmerk-

samkeit flir Armut wirbt. Am Ende der
Preisverleihung’ wurde dann noch mal
der am Abend sowieso schon iiberstrapa-
zierte, scherzhaft gemeinte Vergleich zu
Cannes gezogen (, Filmfestival und sché-
nes. Wetter”), wihrend draufien leise
der Schnee rieselte. Gefeiert wurde drin-
nen aber in international konkurrenz-
fahiger Stimmung. FRIEDERIKE HAUPT

SChatz,Was ich dir noch sagen wollte

»Sex and the City“, nur andersherurn: »Die Viet“, eine neue Serie bei Arte

Ir_gendwahn gleicht ‘sich eben alles aus:

Gehorte einst der Dienstagabend vier:

New. Yorker Damen, die auf der Suche
nach dem Grofstadtgliick zwischen Bars

- und Boys hin und her tingelten, iiberneh-

men das jefzt-vier, nun ja, Herren.

. Tatsdchlich ihnelt die Ausgangssitua-
tion der Arte-Serie ,Die Vier® der von
»Sex And The City“ < allerdings gliick-
licherweise mit umgekehrten Vorzei-
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tat,.Die Vier*, ist ein Vérgnﬁgen, aller-
dings ein harmloseres, als man es sich ge- -

wiinscht -hatte, - . .

. Der Plan, den die vier AnfangdreiBi-
ger bei Bier und Kippe aushecken, ist so

riihrend wie frech: Damit sie ihre Jugend
nicht zu brav ausklingen lassen, wollen

sie am néchisten Tag, Punkt neun Uhr, th-.
-rem soliden Dasein — personifiziert

durch ihre Freundinnen = adieu sacen.

sehr sehenswerten Titigkeit als Stalker
anitniert, denn'seine Fréeundin hat einen
Neuen, was das Macho-Ego, Freiheit hin

oder her, kaum verkraftet, .
Auch die anderen stolpern auf dem

"~ Weg ins Abenteurerleben: Am coolsten

gibt sich noch FX (groBartig postpuber-
tdr: Benjamin Bellecour), gerade weil er-
noch im Jugendzimmer beim Herrn

- Pana wohnt Wahrend die Qif1yo s ma man



