Spotlight sorgt
fur volles Haus

Das Werbefilmfestival Spotlight fand
dieses Jahr zum 13. Mal statt. Nach
Anfangen am Bodensee ist es jetzt
im Mannheimer Rosengarten gelan-
det, wurde mit offenen Armen auf-
genommen und soll die kommenden
Jahre dort bleiben.

Das Publikum der Metropolregi-
on Rhein-Neckar war begeistert
von dem Festival, das Filme in kom-
paktester Form prisentiert und es
in ein Unterhaltungs-Potpourri ein-
bindet. Durch das Programm fiihr-
te wieder scharfziingig Oliver Kal-
kofe, begleiter wurde er musikalisch
von Helmut Zerlenn & Band, als
Gast kam Max Mutzke hinzu.

Eingereicht wurden von den Pro-
fis und den Studenten insgesamu
211 Spots fiir fiinf Kategorien. Da-
von wurde dem Publikum leider
nur ¢in knappes Drittel prisentiert.
Zwischen der Fachjury, deren Prei-
se bereits am Nachmittag {ibergeben
wurden, und dem Publikum gab es
jedoch einige Ubereinstimmungen.

Ein beliebtes Motiv war, dass ein
ganzes Leben innerhalb von 30 oder
60 Sekunden erzihlt und gezeigt
wird. Beispiclsweise lisst ein Spot
fiir eine Olympuskamera das 50-
jahrige Leben eines Mannes in Fo-
tos voriiberzichen.

Groller Gewinner war Alexander
Lehmann von der FH Kaiserlau-
tern, der mit einem politischen Spot
gegen die Vorratsdatenspeicherung
beide Jurys begeisterte und auch den
Visions-Award der FH Pforzheim
gewann. Er hatte tiber zwei Millio-
nen Klicks im Internet und wurde
schliefilich auch als Wahlkampf-
spot genutzt. Den Visions-Preis ge-
wann auflerdem ,,S 1000 RR Table-
trick”, der fiir die Beschleunigung
cines BMW Motorrads warb, Erer-
hielt drei weitere Spotlight- Awards.

In der Kategorie ,kino & tv* ge-
wann bet der Fachjury der Horn-
bach-Spot ,Hymne* und beim Pu-
blikum ein nur acht-sekiindiger
Spot aus der Schweiz zur AIDS-
Pravention.

Bei den Studenten trafen vor al-
lem Spots der HFF Miinchen dies-
mal den Geschmack beider Juries.

Das Publikum zeichnete den Sozi-
alspot ,Armut kennt viele Gesich-
ter® von der KHM Kéln und
wSteckspiel® vom Institute of De-
sign Hamburg aus (alle weiteren
Preise unter www.spotlight-festi-
val.de).

Die derzeitige Krise der Werbe-
wirtschaft wurde bewusst ausge-
blendet. Lediglich Indizien wie die
Tatsache, dass die Fachjury in der
Kategorie ,web & mobile® weder
Gold und Silber vergab und dies mit
einem schwachen Jahrgang begriin-
dete, liefen darauf schlieflen, dass
die Welt der Werbung nicht nur ro-
sig ist. Das Spotlight-Festival, das
von Peter Frey und Thomas Falken-
stein und ithrem Team in gewohn-
ter Professionalitat organisiert wur-
de, bot der Werbung eine perfekte
Plattform. Neben den bisherigen
Partnern MFG, der Landesanstalt
fiir Kommunikation und dem
Staatsministerium wird das Festival
nicht nur von der Stadt, sondern
ebenfalls von der FilmCommission,
der Popakademie, der THK der Me-
tropolregion sowie zahlreichen Un-
ternchmen unterstiitzt. ky
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